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Tipps zur Plakatgestaltung 3.0 Gastro-Edition

Klare Werbebotschaft!

Ein gut gestaltetes Plakat fokussiert sich auf eine klare Kommunikation zum

Betrachter. Plakate werden vor allem von Autofahrern in 2-5 Sekunden beim
Vorbeifahren erfasst und wahrgenommen. Deine Werbebotschaft sollte also

auf den ersten Blick erkennbar sein.
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Reduziere den Text auf das Wesentliche!

Die Schrift darf auf keinen Fall zu klein sein. Die Buchstaben sollten mindestens 5% -
besser 10% der Plakathdhe betragen, damit sie schon von weitem gut zu lesen sind.
Da die Betrachtungszeit im Normalfall sehr gering ist, macht es auch Sinn, so wenig
Worter wie mdglich zu verwenden, um die Werbebotschaft rliberzubringen.
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Mache das Logo sichtbar!
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Das Firmenlogo sollte immer gut sichtbar platziert werden. Ein Firmen-/ Markenlogo
kann nicht zu groB auf einem Plakat dargestellt sein. Ein Plakat ohne/mit einem nur
sehr kleinen Firmenlogo, liefert eine deutlich geringere Werbewirkung, da der
Betrachter die Werbebotschaft nicht mit einer Marke/einem Unternehmen verknlipfen

kann.
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Begehrlichkeiten wecken!

Ein Plakat sollte Emotionen und Begehrlichkeiten beim Betrachter ausldsen.
Von Lust auf Urlaub bis hin zum absoluten Verlangen, das Produkt direkt zu
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erwerben - ,Call to Action®. Wie ein kaltes Getrank an einem heien Sommertag
oder das leckere Geback hier. Je mehr/groBer die ausgelésten Emotionen sind,
desto langer bleibt das Plakat/die Botschaft im Gedachtnis des Betrachters und

|6st den erwarteten ,,Call to Action™ aus.

Karls&Sohn

_Backerei Stehcafe Catering
. R
% “4

e au

: Folge uns auf FaF
poste dein Lieblin

gs_Krapfen-Bild.

1-2-3-Plakat.de GmbH — Hotline 05223-177 877



7-2 -2 Plakat.de

1-2-3-Plakat.de GmbH
Alter Postweg 60-62

32257 Biunde
Tel. (05223) 177 877

info@123plakat.de
www.123plakat.de

Nutze die Verzehrschwerpunkte und verzehrstarken Jahresanlasse!

Ostern, Weihnachten eignen sich gut flir verzehrstarke Veranstaltungen. Oder die
Er6ffnung des Biergartens kann ein guter Anlass sein, diesen thematisch zu belegen
und werbetechnisch flr sich optimal zu belegen. Schon mal driiber nachgedacht?

Achte auf die Platzierung des Bildes!

Das Plakat wird in 4 Teilen gedruckt, die bei der Anbringung Ubereinandergelegt
werden. Dabei kann es passieren, dass sich eines der Teile leicht verschiebt und in
der Mitte eine kleine Uberlappung entsteht. Die wichtigsten Elemente (z.B. Gesichter
oder QR-Codes) sollten also mdglichst nicht in der Mitte platziert werden, damit die
Werbewirkung trotz einer leichten Verschiebung noch erzielt wird. Bei Plakaten mit
der 1-2-3-Plakat.de-Logo-Kopfleiste oben, am besten die mm-Vorgaben beachten.
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